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Einzigartige Qualitat

Die rund 60'000 Schweizer Bauernfamilien sind unternehmerisch und setzen alles
daran, mit ihren Produkten auf den Markten erfolgreich zu sein. Das Ziel der Land-
und Erndhrungswirtschaft ist es, mit einer Qualitatsstrategie zu punkten. Das heisst
madglichst hohe Anteile im Inland behalten und mit Spezialitditen und verarbeiteten
Produkten auf dem internationalen Markt erfolgreich sein. In einzelnen Sektoren —
wie beispielsweise der Milchproduktion — ist die Inlandproduktion héher als der inlan-
dische Bedarf. Die Schweizer Bauernfamilien sind deshalb unbedingt auf den erfolg-
reichen Verkauf von Produkten im Ausland angewiesen. Unser Nachbar Deutschland
ist der wichtigste Abnehmer. Das ist der Grund warum die Schweiz an der Internatio-
nalen Griinen Woche Berlin (IGWB) bereits seit vielen Jahren mit einem markanten
Auftritt prasent ist. Ziel ist es, die Besucher der Messe von den Qualitatsprodukten
der Schweizer Land- und Erndhrungswirtschaft sowie der Schweiz als Feriendestina-
tion zu Uberzeugen.

Swissness mit Kase, Schokolade und noch vielem mehr

Bereits zum zwolften Mal prasentiert die Schweiz im Januar einen Gemeinschaftsauf-
tritt verschiedenster Partner und Anbieter. Vor zwei Jahren sorgte sie als offizielles
Partnerland fir Furore. Der dafur geschaffene neue Stand kommt gut an, hat sich
bewéhrt und wird auch 2010 wieder eingesetzt. Den Schwung der vergangenen Jah-
re moéchten wir nutzen, um auch im kommenden Januar eine grosse Beachtung zu
erzielen. Das Grundkonzept des Schweizer Auftritts bleibt unverandert. Das ,Le Re-
staurant Suisse”, einer der besten Restaurationsbetriebe der ganzen Messe und
auch schon ausgezeichnet, ladt zum Verweilen und Geniessen ein. An Produkt- und
Informationsstanden werden landwirtschaftliche Spezialitdten und Dienstleistungen
prasentiert und angeboten und Informationen vermittelt. Die traditionellen Schweizer
Exportschlager wie Kase und Schokolade stehen im Vordergrund. Angeboten und
prasentiert werden aber auch andere Spezialitaten wie Fleischprodukte, Wein, Spiri-
tuosen. Ebenfalls prasentiert werden touristische Angebote der Landwirtschaft wie
.Ferien auf dem Bauernhof“, ,Schlaf im Stroh* oder landlicher Tourismus.

Hoher Besuch am Schweizer Stand erwartet

Am Eroffnungstag wird die deutsche Verbraucher- und Landwirtschaftsministerin llse
Aigner im Rahmen des Eréffnungsrundgangs, begleitet vom Regierenden Burger-
meister von Berlin, Klaus Wowereit, und von Gerd Sonnleitner, Prasident des Deut-
schen Bauernverbands, den Schweizer Stand besuchen. Die Delegation wird von
namhaften Personlichkeiten der Schweizer Landwirtschaft, wie Nationalrat Hansj6rg
Walter, Prasident des Schweizerischen Bauernverbands, oder Direktor Manfred
Botsch, Chef des Bundesamts fur Landwirtschaft, und natirlich von Frau Staatsratin
Laura Sadis empfangen.



Wichtige Kontakte

Der Auftritt an der IGWB wird durch die Schweizer Botschaft in Berlin unterstitzt. Um
Uber die Messe hinaus Kontakte zu knipfen und Verkaufserfolge zu erzielen, ver-
mitteln die Botschaft und die Agro-Marketing Suisse (AMS) Treffen zwischen
Schweizer Anbietern und Deutschen Vertretern aus Handel, Import, Verkauf, Ver-
teilern von Nahrungsmitteln und aus der Tourismusbranche. Entsprechend werden
zum stimmungsvollen Tessiner/Schweizer Abend vom 15. Januar Gaste aus Politik,
Wirtschaft und Handel erwartet.

Wichtig sind auch die Gesprache, die wahrend der IGWB von Seiten der Bundes-
behdrden und des Schweizerischen Bauernverbands mit Delegationen diverser Lan-
der uber politische Themen und die Weiterentwicklung der Agrarpolitik auf inter-
nationaler Ebene gefuhrt werden kénnen.

, 1essin —sonniger Suden der Schweiz in Berlin“

Zum Konzept des Schweizer Auftritts gehdrt es, jeweils einen Kanton speziell
zu prasentieren. 2010 wird es der Kanton Tessin sein. Er stellt Wein, Kase und
touristische Angebote in den Mittelpunkt seiner Prasentation und bringt die
Stimmung der Sonnenstube der Schweiz ins winterliche Berlin. Aufgrund der
grossen Bedeutung die Deutschland fur den Tourismus im Tessin hat, kommt
dem Auftritt sicher eine grosse Bedeutung zu.

Agro-Marketing Suisse (AMS)

Uber 40 der wichtigsten Produzenten- und Branchenorganisationen der Schweiz sind im

Verein Agro-Marketing Suisse (AMS) zusammengeschlossen. Hauptziele der AMS sind:

e Optimale Marketing-Unterstiitzung beim Absatz und der Verwertung von landwirtschaft-
lichen Produkten bieten.

e Kosten/Nutzen der Marketingaktivitdten zugunsten der landwirtschaftlichen Basispro-
dukte optimieren.

e Synergien im Absatzférderungsbereich ausnutzen.

e Service- und Koordinationsfunktionen fir die Branchenorganisationen wahrnehmen.

e Maximale Qualitat der Dienstleistungen durch hohe Sachkompetenz in den Bereichen
Marketing, Agrarwirtschaft und -politik gewahrleisten.

Ruckfragen:

Urs Schneider

Stv. Direktor, Leiter Kommunikation Schweizerischer Bauernverband
Prasident Agro-Marketing Suisse

Laurstrasse 10, 5201 Brugg

Mail: urs.schneider@sbv-usp.ch

Tel. 056 / 462 51 11

Natel 079 /438 97 17

Fax 056 / 441 53 48




